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ДЕЛОВАЯ ПРОГРАММА  
ФОРУМА КРЕАТИВНОГО БИЗНЕСА 

17 июня 2023 года, г. Санкт-Петербург 

Программа опубликована по состоянию на 20.06.2023 года 

14 июня 2023 

15:00–16:15 

Павильон G 
стенд «Арктика – 
территория диалога» 

Форум Креативного Бизнеса 

Кинопроизводство в Арктике: диалог природы и технологий    

Монополия кинопроизводства, сосредоточенного ранее исключительно в столичных городах – 
Москве и Санкт-Петербурге, – заканчивается. В процесс производства фильмов активно 
включились регионы. Кинематографисты с интересом рассматривают Крайний Север для 
съемок, ищут сильные характеры, откликаясь на запрос зрителей, требующих новых героев в 
новых локациях. Регионы получают свой бонус в привлечении новой креативной индустрии на 
свою территорию, продвигая северный край и развивая местный бизнес. Но в то же время 
большой поток съемочных групп и сам процесс кинопроизводства в перспективе могут 
привести к негативным экологическим последствиям. В связи с этим требуется формирование 
сетевого сотрудничества и выработка концепции, единой платформы для взаимодействия 
кинематографистов, малых и средних предприятий, объединенных общим подходом к 
организации кинопроизводства на арктической территории. Что стоит за понятием 
«устойчивое кинопроизводство в Арктике»? Как обеспечить баланс между производством 
качественного кино и сохранением природы? Какие меры принимают представители 
киноиндустрии для снижения и компенсации наносимого вреда при съемках? Какие 
экологические требования и стандарты необходимо внедрить для сохранения уязвимой 
природы Севера? Какие форматы тиражирования лучших практик сохранения и сбережения 
природы могут предложить НКО? Что эффективнее – привозить свою команду или 
воспользоваться ресурсами, имеющимися на местах? 

  

Модератор: 

• Дмитрий Пристансков, Статс-секретарь – вице-президент по взаимодействию с 
органами власти и управления, ПАО «ГМК „Норильский никель“» 

Выступающие: 

• Богдан Булычев, Режиссер , путешественник, блогер 

• Елена Дягилева, Заместитель губернатора Мурманской области 

• Степан Коршунов, Режиссер 

• Евгений Мелентьев, Генеральный продюсер, сооснователь кинокомпании «KD 
Studios» 

• Антон Мельник, Продюсер фильма «Территория» 

• Ильдар Неверов, Исполняющий обязанности генерального директора, ФГУП 
«Государственный трест „Арктикуголь“» 

• Айсен Николаев, Глава Республики Саха (Якутия) 

• Николай Новиков, Секретарь президиума, Совет руководителей представительств 
регионов России при Президенте Российской Федерации и Правительстве 
Российской Федерации; член совета, Фонд поддержки регионального 
кинематографа Союза кинематографистов России 

• Светлана Солдатова, Директор, продюсер, АНО «Продюсерский центр «Северный 
характер» 

• Дмитрий Табарчук, Генеральный директор, ООО «НМГ Студия» 

• Дмитрий Якунин, Российский продюсер, исполнительный директор, Молодежный 
центр Союза кинематографистов России; заместитель исполнительного директора, 
Фонд поддержки регионального кинематографа (ФПРК) 
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17 июня 2023 

10:00–11:15 

Павильон G 
конференц-зал G1  

Форум Креативного Бизнеса 

Образование как творческая экосистема: креативность, дизайн-мышление и 
междисциплинарность  

Запрос современного образования – творческий подход, который делает всю систему 
образования актуальной и мобильной. Подготовка современных специалистов для 
наполнения вновь формирующихся рынков конкурентоспособной отечественной продукцией 
креативных индустрий, а также управленческих команд для продвижения ценностей 
российской культуры на глобальных рынках в современных технологических форматах 
требует согласования образовательных стандартов, обеспечения преемственности 
образовательных программ по уровням образования, формирования моделей устойчивого 
партнерства вузов, бизнеса и федераций креативных индустрий. Главный капитал креативной 
индустрии – это люди, и для развития отрасли необходимо осуществлять подготовку 
разносторонне развитых, устойчивых к турбулентности, обладающих широким спектром 
инструментов, знаний и навыков специалистов. Какую роль играет образование и 
наставничество в развитии креативного потенциала экономики? Как обеспечить «новую 
волну» кадров для креативного сектора экономики? Какие креативные компетенции 
востребованы на рынке труда? Конкуренция за таланты: кто диктует условия в креативных 
индустриях – работодатель или кадры? Какие образовательные программы и 
образовательные треки отвечают современным требованиям креативного бизнеса? Как 
обеспечить устойчивое партнерство образовательных организаций и креативного бизнеса? 
Какими могут быть альтернативы классическим университетам и как образовательные 
платформы обеспечивают краткий путь человека на рынок труда? 

  

Модератор: 

• Мария Ситковская, Директор, Universal University 

Выступающие: 

• Татьяна Абанкина, Директор, Центр креативной экономики Национального 
исследовательского университета «Высшая школа экономики» (онлайн) 

• Борислав Володин, Директор, АНО «Национальный открытый чемпионат 
творческих компетенций «ArtMasters» 

• Григорий Заславский, Ректор, ФГБОУ ВО «Российский институт театрального 
искусства – ГИТИС» 

• Надежда Преподобная, Статс-секретарь – заместитель Министра культуры 
Российской Федерации 

• Антонина Приезжева, Директор по управлению персоналом, АО «Газпром-Медиа 
Холдинг» 

• Любовь Пшеничникова, Директор по развитию стратегических партнерств, VK 

• Ханс-Йоахим Фрай, Художественный руководитель, Образовательный Фонд 
«Талант и успех» 

  

10:00–11:15 

Павильон G 
конференц-зал G2 

Форум Креативного Бизнеса 

Карта креативного капитала регионов: локальные инициативы и 
международные партнерства 

Регионы уже давно перестали быть просто административными единицами, каждый субъект 
ищет возможности для развития, как это делает бизнес. Креативная экономика выступает в 
этом одним из нейтральных проводников, который позволяет выстроить диалог между всеми 
ключевыми стейкхолдерами – государством, бизнесом и креативным сообществом. Создание 
экосистемы, которая будет привлекательной для проживания и развития городских 
пространств, позволит использовать инновационные, предпринимательские и 
социокультурные инициативы горожан. Сегодня важно оценить новые вызовы для креативных 
городов и найти решения, которые позволят понять, какие возможности для развития 
регионов создают креативные сообщества, творческие проекты и международное 
сотрудничество в культурной сфере. Какой вклад вносят креативные индустрии в развитие 
городов? Как учитывать интересы различных аудиторий при создании творческих пространств 
и использовать имеющуюся инфраструктуру городов? Какие существуют культурные бренды 
и мероприятия в регионах с международным участием? Как стимулировать региональную 
творческую систему производства и экспорта? Как приобщить креативных специалистов к 
обновлению городов и созданию креативных брендов? 

  

Модератор: 

• Роман Карманов, Генеральный директор, Президентский фонд культурных 
инициатив 
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Выступающие: 

• Дмитрий Барсенков, Генеральный директор, Творческий индустриальный кластер 
«Октава» 

• Ольга Галактионова, Генеральный директор, Государственный музейно-
выставочный центр «РОСИЗО» 

• Мария Комарова, Генеральный директор, Gallery 

• Артур Латыпов, Директор, Департамент культуры Ханты-Мансийского автономного 
округа – Югры 

• Олег Ракитов, Директор – координатор социокультурных программ, ВЭБ.РФ 

• Олег Шапиро, Основатель, Wowhaus 

• Алексей Шевцов, Меценат, соучредитель, Группа компаний «Фортеция» 

Участники дискуссии: 

• Гульназ Кадырова, Декан факультета высшей школы управления, Финансовый 
университет при Правительстве Российской Федерации 

• Владимир Солодов, Губернатор Камчатского края 
  

10:00–11:15 

Павильон G 
конференц-зал G3 

Форум Креативного Бизнеса 

Анимационные бренды: международная кооперация и экспортные стратегии 
в новых условиях 

Для анимационной индустрии экспорт является одним из условий и фактором стабильного 
роста отрасли. Несмотря на то что индустрия анимационного кино очень молода и вышла на 
международную арену около 10 лет назад, российский анимационный контент переводится 
более чем на 50 языков и транслируется более чем в 150 странах мира. Изменение 
геополитической ситуации отразилось на сотрудничестве со многими международными 
партнерами, в том числе с телеканалами, онлайн-платформами, дистрибьюторами контента. 
Помимо приостановленных контрактов, возникают сложности чисто технического характера с 
проведением международных транзакций. В этой ситуации самой выигрышной стратегией 
является поиск новых партнеров из тех стран, где раньше рынки сбыта анимационного 
контента были существенно меньше. Какие регионы наиболее привлекательны для 
дистрибьюции и совместного производства сегодня? Какую долю в структуре монетизации 
анимационных брендов занимает экспортная выручка? Какие формы государственной 
поддержки анимационной индустрии, в том числе экспорта, являются наиболее 
эффективными? В чем заключается потенциал экспортного роста российских анимационных 
брендов, в том числе как инструмента «мягкой силы»? 

  

Модератор: 

• Юлиана Слащева, Председатель правления, Киностудия «Союзмультфильм»; 
генеральный директор, Киностудия имени М. Горького; председатель правления, 
Ассоциация анимационного кино 

Выступающие: 

• Сейедмахди Джавади, Главный исполнительный директор, Фонд кино Фараби 

• Илья Кривицкий, Генеральный директор, Медиагруппа «Красный квадрат» 

• Альбина Мухаметзянова, Генеральный директор, генеральный продюсер 
анимационной компании «ЯРКО»» 

• Юлия Немчина, Генеральный директор, ГК «РИКИ» 

• Виталий Степанов, Генеральный директор, АНО «Московский экспортный центр» 

• Ахмет Эрдал, Основатель, Анимационная студия Delightful; секретарь, Ассоциация 
продюсеров анимации Турции TAFPA (онлайн) 

Участники дискуссии: 

• Вячеслав Уточкин, Руководитель программы профессиональной переподготовки 
«Менеджмент игровых проектов» Центра развития компетенций в бизнес-
информатике, логистике и управления проектами, Высшая школа бизнеса 
Национального исследовательского университета «Высшая школа экономики»; 
сооснователь, генеральный продюсер, Geeky House 

• Анна Шелегина, Соучредитель, генеральный директор, Студия анимации 
«Платошка» 

  

12:00–13:15 

Павильон G 
конференц-зал G1  

Форум Креативного Бизнеса 

Фокус на креатив: новые источники инвестиций в творческие индустрии  

Креативные индустрии являются сложным объектом управления, который требует новых 
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подходов к регулированию, инвестированию и определению целевых показателей 
эффективности. Несмотря на вызовы последних лет, отечественные креативные индустрии 
продемонстрировали устойчивость благодаря государственной поддержке. Однако для 
дальнейшего роста отрасли важно привлечь частных инвесторов, в том числе иностранных. 
Как достичь эффективного баланса между гарантированной поддержкой и рыночной борьбой 
за инвестиции? В чем отличие инвестпроектов креативных индустрий от классических 
проектов? Как управлять креативной экосистемой и поможет ли специализация и фокус на 
конкретных отраслях повысить шансы на выращивание значимых игроков на отечественном и 
международном рынках? 

  

Модератор: 

• Елена Лазько, Партнер, руководитель практики стратегического и операционного 
консалтинга, Kept 

Выступающие: 

• Гюльнара Агамова, Генеральный директор, АНО «Агентство креативных 
индустрий» 

• Вадим Дуда, Генеральный директор, ФГБУ «Российская государственная 
библиотека» 

• Роман Карманов, Генеральный директор, Президентский фонд культурных 
инициатив 

• Вадим Навоенко, Генеральный директор, Фонд «Газпром культурные инициативы» 

• Владимир Сакович, Генеральный директор, Sk Capital 

• Софья Троценко, Основатель, Центр современного искусства «Винзавод»; член 
Общественной палаты города Москвы 

Участник дискуссии: 

• Елена Шумакова, Заместитель губернатора Ханты-Мансийского автономного 
округа – Югры 

  

12:00–13:15 

Павильон G 
конференц-зал G2 

Форум Креативного Бизнеса 

Корпоративные музеи: маркетинг, или новые культурные точки на карте 
городов 

Корпоративные музеи сегодня выступают важнейшим элементом коммуникационной 
стратегии компаний. Они формируют яркий образ бренда, влияют на капитализацию бизнеса, 
развивают кадровый потенциал. Финансируя и создавая культурные проекты, компании 
демонстрируют социальную ответственность и становятся частью процесса по изменению 
социокультурной среды города и региона. Выставочные пространства градообразующих 
предприятий формируют имидж города, становясь его визитной карточкой наравне с другими 
культурными объектами. Корпоративные музеи сегодня представляют мощный ресурс, 
который часто недооценивают и которым не все компании умеют пользоваться. Не 
ограничивая себя музеефикацией отрасли и собственной историей в ней, ведущие компании 
обращаются и к другим форматам: открывают культурные центры, создают художественные 
музеи, используют новые технологии. Как устроена экономика корпоративных музеев? Какие 
конкурентные преимущества получает бизнес от создания музея на производстве? Как 
грамотно использовать потенциал музеев для развития туризма? Какое место занимают в 
музеях инновации и поддерживают ли связь с молодым и современным искусством? Какова 
роль промышленных музеев в передаче традиций и ранней профориентации в 
промышленных городах? 

  

Модератор: 

• Юлия Петрова, Руководитель, Музей русского импрессионизма 

Выступающие: 

• Оксана Бондаренко, Директор, Музей транспорта Москвы 

• Юлия Бондаренко, Директор профориентационно-выставочного центра, ЧОУ ДПО 
«Учебный центр Фосагро» 

• Елена Королева, Генеральный директор, ООО «Гжель – открытый код» 

• Мария Курносова, Директор по корпоративным коммуникациям, АО 
«Объединенная металлургическая компания» 

• Максим Лунев, Директор департамента корпоративных коммуникаций, ОАО 
«Российские железные дороги» 

• Андрей Тимонов, Исполняющий обязанности директора департамента 
коммуникаций, Госкорпорация «Росатом» 

• Анна Трепалова, Руководитель направления промышленного туризма ТМК; 
руководитель музейного комплекса «Северская домна» 
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• Мария Туркина, Урбанист, продюсер фестиваля «Ночь заводов» 
  

12:00–13:15 

Павильон G 
конференц-зал G3 

Форум Креативного Бизнеса 

Производство оригинальных тв-шоу: новое время – новые смыслы 

Долгие годы телевизионный рынок жил на закупных форматах. Практически все крупные 
телевизионные шоу, которые мы смотрели с момента основания коммерческого телевидения 
в России, – это успешные международные форматы. Сначала их поставщиками были в 
основном США и Англия, потом к ним присоединилась Япония, недавно вышла на рынок 
Южная Корея. И каждый такой формат несет в себе культурный код той страны, из которой он 
происходит. За все время существования коммерческого телевидения Россия произвела не 
так много оригинальных форматов. Но новое время принесло с собой новые вызовы, и сейчас 
как никогда нужны не просто новые форматы, но и идеи, драйверы, смыслы, атмосфера, 
которые будут востребованы российским зрителем здесь и сейчас. Можно сказать, что новое 
время может полностью перевернуть рынок производства телешоу в России. Командная игра 
или одиночная конкуренция – что лучше работает в эфире? Почему в России не хотят 
смотреть на жесткие соревнования, но готовы выбирать командную игру? Какой реальный 
эффект принес уход иностранных спонсоров и производителей? Как социально 
ориентированные проекты становятся новыми телевизионными хитами? Какие шоу 
предпочитает аудитория ТВ, онлайн-платформ и соцсетей? 

  

Модератор: 

• Илона Егиазарова, Главный редактор, ООО «Вокруг ТВ» 

Выступающие: 

• Александр Акопов, Директор, Институт кино, Национальный исследовательский 
университет «Высшая школа экономики» 

• Татьяна Миронова, Медиа-менеджер, шоураннер; основатель, генеральный 
директор, TLVision 

• Константин Обухов, Генеральный продюсер, телеканал ТВ-3 

• Владислав Северцев, Продюсер 

• Алексей Столяров, Блогер 

• Юлия Сумачева, Генеральный продюсер, управляющий партнер, АО «ВайТ Медиа» 
  

12:00–13:15 

Павильон G 
конференц-зал G7  

Форум Креативного Бизнеса 

Наследие великих кутюрье: будущее модного рынка России 

С уходом Вячеслава Зайцева и Валентина Юдашкина, благодаря которым стиль а-ля рус стал 
популярным на мировой арене, завершилась целая эпоха русской моды, ставшая 
фундаментом современного фешен-бизнеса России. Однако сегодня в отрасли есть 
настоящие лидеры, новое поколение молодых дизайнеров, которые стали символами 
российского модного рынка. После того как многие зарубежные компании покинули рынок, 
российский ретейл нуждается в надежных брендах и качественном продукте, а производители 
– в соответствующих глобальным трендам идеях, современных технологичных подходах к 
созданию и продвижению своей продукции. Как будет выглядеть российский модный рынок, 
пройдя этап трансформации? Как многогранность культуры России может способствовать 
продвижению русского стиля на мировой арене? На развитие каких мер поддержки малого и 
среднего предпринимательства в сфере моды и ретейла нацелено государство? Станет ли 
концепция устойчивого развития экономики драйвером для модного бизнеса в стране? Новый 
импорт: как производители и ретейлеры решают логистические проблемы и проблемы сбыта? 
«От идеи до продаж»: каковы особенности развития коммерческих брендов России в новых 
реалиях? Путь на экспорт: какие изменения произошли в экспортном потенциале российского 
модного рынка? 

  

Модератор: 

• Георгий Ростовщиков, Основатель, генеральный директор, Fashion Hub Russia; 
президент, Международная ассоциация байеров International Buyer Hub 

Выступающие: 

• Евгения Белоусова, Главный редактор ТГ-канала Луис Иванович Вьютон; 
основатель ed-сообщества NFT CONF 

• Олег Воронин, Основатель, Бренд I AM Studio 

• Юрате Гураускайте, Главный редактор, U Magazine 

• Татьяна Затравина, Основатель бренда и производства, Free Age 

• Юлия Матвиенко, Основатель, бренд JM Studio 
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• Ольга Сердюкова, Основатель, Мультибрендовый магазин El Boutique 

• Вера Хмырова, Директор департамента легкой промышленности и 
лесопромышленного комплекса, Министерство промышленности и торговли 
Российской Федерации 

Участники дискуссии: 

• Екатерина Комбарова, Основатель, Maison Kaleidoscope 

• Янис Чамалиди, Дизайнер 
  

14:00–15:15 

Павильон G 
конференц-зал G1  

Форум Креативного Бизнеса 

Смыслы в эпоху перемен: чем могут ответить медиа на запрос общества? 

Медиа по-прежнему являются крупнейшими производителями контента в стране, а также 
ключевыми инструментами социальных изменений. Изначально призванные развлекать, они 
имеют возможность менять мир к лучшему. Производство смыслов и ценностей – 
неотъемлемая часть медийного рынка, где каждый производитель старается не только 
предоставить информацию о продукте, но и создать уникальный образ этого продукта, 
связанный с определенными ценностями и эмоциями. Как результат потребители не только 
выбирают продукт на основе его качества, но и на основе того, что он представляет собой и 
какие ценности поддерживает. Сегодня эта тема очень востребована рынком и требует 
развития и привлечения молодого поколения продюсеров, журналистов, режиссеров, 
неравнодушных к теме социального контента. Какие системные изменения произошли в 
медиапотреблении? Почему качественный медиаконтент должен включать импакт? Что могут 
современные «творцы от бизнеса» дать каждому человеку через свой продукт? Какие 
существуют примеры социальных изменений, драйверами которых стали сериалы, кино, 
социальная реклама, телешоу? Как медиа определяют, какие социально важные темы брать 
для своих продуктов? Как анимационный контент влияет на детей, каковы секреты создания 
социально преобразующих мультфильмов? 

  

Модератор: 

• Александр Цыпкин, Писатель, сценарист 

Выступающие: 

• Ксения Аносова, Главный редактор, PEOPLETALK 

• Наталья Веснина, Генеральный директор, Independent Media 

• Гавриил Гордеев, Продюсер по оригинальному контенту, Okko 

• Мария Залунина, Руководитель направления КСО, АО «Национальная медиа 
группа» 

• Марина Краснова, Генеральный директор, Вконтакте 

• Константин Майор, Генеральный директор, ООО «Майер Групп» 

• Никита Мартынов, Pr-Директор, издание The VOICE 

• Константин Обухов, Генеральный продюсер, телеканал ТВ-3 

• Вадим Терещук, Генеральный директор, Газпром-Медиа Радио 
  

14:00–15:15 

Павильон G 
конференц-зал G2 

Форум Креативного Бизнеса 

В поисках идентичности: от традиционных народных промыслов до 
инновационных брендов 

Культурный код страны формируется в результате синергии большого количества 
составляющих, таких как история, многонациональность, традиции, язык, литература, музыка, 
кино и другие секторы культуры, в то время как большинство ассоциирует его в основном с 
культурным наследием. В эпоху изменений, когда рынки мейнстримной культуры оказываются 
закрыты или сильно ограничены, появляются возможности для новой роли локальных культур 
– как внутри страны, так и экспорта в другие страны. Креативные индустрии в мировых 
столицах представляют собой квинтэссенцию творческих сил города – от представителей 
традиционного искусства до создателей прогрессивных технологий. В результате 
коллабораций рождаются уникальные продукты и услуги, вдохновляющие мыслителей из 
других областей на смелые эксперименты. Тем самым работа с национальными культурными 
и визуальными кодами открывает путь для уникального позиционирования креативной 
индустрии на глобальных рынках. Как современные креаторы адаптируют национальную 
культуру в своем творчестве? Как создавать и продвигать сильные национальные бренды? В 
чем их главная ценность для экономики? Как использование национальных ценностей влияет 
на конкурентоспособность на мировой арене? Как сказочные персонажи, исторические 
сюжеты, народные герои влияют на сохранение и воспроизводство традиций? Какие 
существуют способы продвижения и монетизации традиционных народных промыслов, чтобы 
они были привлекательны для молодого поколения? 
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Модератор: 

• Екатерина Черкес-заде, Директор Центра развития креативной экономики АСИ, 
управляющий партнер университета креативных индустрий Universal University 

Выступающие: 

• Алексей Баранов, Арт-директор, Центральный парк культуры и отдыха имени 
Горького 

• Андрей Кравчук, Российский кинорежиссер, сценарист 

• Юлия Лобойко, Основатель, концепт-стор «Палаты» 

• Галина Павлова, Президент, Ассоциация «Ювелиры Арктики» 

• Юлиана Слащева, Председатель правления, Киностудия «Союзмультфильм»; 
генеральный директор, Киностудия имени М. Горького; председатель правления, 
Ассоциация анимационного кино 

• Алексей Слукин, Стратег, Студия Артемия Лебедева 

• Артем Укропов, Основатель, архитектурное бюро Megabudka 

• Валерий Фарукшин, Куратор проекта по созданию этнодеревни в Красноярском 
крае; основатель, Группа компаний «Эвенкия» 

  

14:00–15:15 

Павильон G 
конференц-зал G3 

Форум Креативного Бизнеса 

Нематериальный актив: искусство создания бренда 

Бренд – это не только название компании и узнаваемый логотип, это в первую очередь 
ассоциации, образы и эмоции, которые возникают у потребителей при взаимодействии с 
товаром или услугой. И развитие бренда – это долгосрочная инвестиция, которая 
способствует укреплению позиций торговой марки как на рынке, так и в сознании покупателей. 
Компании, которые имеют уникальное и сильное позиционирование, получают возможность 
вести бизнес на принципиально новом уровне за счет формирования добавленной стоимости 
на свой продукт и создания комьюнити из приверженцев брендам. В чем особенность и 
преимущество сильных брендов? Какова их роль и ценность для бизнеса и экономики в 
целом? Как создать сильный бренд и продвигать его? Какие тренды в дизайне помогут 
создать узнаваемый и уникальный фирменный стиль? 

  

Модератор: 

• Валентин Смоляков, Первый вице-президент, Ассоциация коммуникационных 
агенств России (АКАР) 

Выступающие: 

• Ольга Зурашвили, Бренд-аналитик, совладелец, креативный директор, Агентство 
Zurashvili Branding 

• Илья Лазученков, Генеральный директор, управляющий партнер, Plenum Brand 
Consultancy 

• Наталья Пейсахович, Директор департамента маркетинга и коммуникаций, АО 
«НСПК» 

• Алексей Филия, Директор департамента стратегии и развития рекламных 
продуктов, сейлз-хаус «Газпром-Медиа» 

• Дэвид Хендерсон-Стюарт, Управляющий директор, Часовой завод «Ракета» 
  

14:00–15:15 

Павильон G 
конференц-зал G4  

Форум Креативного Бизнеса 

Культурный импульс: устойчивость индустрии событий  

Несмотря на трудности, вызванные пандемией и экономическим кризисом, индустрия 
событий продолжает развиваться и адаптироваться к новым условиям. Ограничения показали 
гибкость отрасли и стали стимулом для поиска новых форматов мероприятий, сохраняя при 
этом главную цель – собрать людей вместе. Лидеры культурных проектов адаптируются к 
новым условиям и находят нестандартные решения для продвижения своих креативных идей. 
Сегодня как никогда люди чувствуют потребность в живом общении, а пандемийный период 
сформировал отложенный спрос на офлайн-мероприятия. Участники дискуссии поделятся 
успешными кейсами, проанализируют неудачи прошедших мероприятий и обсудят, станет ли 
2023 год ренессансом формата офлайн, который будет успешно сосуществовать с онлайн-
средой. 

  

Модератор: 

• Роман Карманов, Генеральный директор, Президентский фонд культурных 
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инициатив 

Выступающие: 

• Сергей Войтенко, Представитель, Всероссийский фестиваль «Душа баяна»; 
депутат, заместитель председателя комитета по культуре, спорту и молодежной 
политике, Самарская Губернская Дума 

• Сергей Жилин, Пианист, композитор, аранжировщик, дирижер; руководитель 
коллективов, объединенных общим названием «Фонограф» 

• Денис Майданов, Первый заместитель председателя комитета Государственной 
Думы Федерального Собрания Российской Федерации по культуре 

• Фабио Мастранджело, Дирижер, Санкт-Петербургский государственный 
музыкальный театр им Ф.М. Шаляпина 

• Михаил Пиотровский, Генеральный директор, Государственный Эрмитаж 

• Алексей Учитель, Российский кинорежиссер; генеральный директор, Творческо-
производственное объединение «РОК» 

• Михаил Шурыгин, Владелец, президент, Группа компаний NCA 
  

 


